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EDITORIAL

uestro segundo paso hacia la construccion de una revista indexada. Asi se define

este ejemplar “dos” que presenta una produccion especialmente tutorizada hacia

la elaboracién de articulos cientificos y cuyo logro es reunir dos dreas del conoci-

miento. Una proviene de los estudiantes del Programa de Historia y patrimonio
de la Universidad del Magdalena, modalidad de convalidacion, y, la segunda se deriva de la acti-
vidad investigativa de la Maestria en Publicidad Digital de la Universidad Sergio Arboleda en la
ciudad de Bogota tras tres seminarios de investigacion impartidos en dicho posgrado.

La co-edicion ha compilado tres miradas, a mas una triada de evaluadores: desde Barranquilla el
aporte de Claudia Delgado, desde Bogota el tribute de Jairo Bermudez y desde New York el coo-
pere de Maristela Verastegui, quienes hacen de HisPaDis una revista encaminada a la produc-
cién de nuevo conocimiento en coherencia a lo exigido por las distintas bases de datos a las que
iremos postulandonos de manera paulatina. Obviamente una meta deseable es Publindex, en
Colombia, la cual resulta de mayor atractivo tanto para editores como para autores y lectores del
conocimiento especializado. Por légica en el camino estan WOS, Scopus, etc. Vamos por pasos.
Ya en 2022 obtuvimos nuestro primer index en la Biblioteca Nacional de Colombia y esperamos
prontamente anunciar nuevos logros en ese aspecto.

En esta edicion otra novedad de interés proviene de quienes han aceptado la invitaciéon como
nuevos integrantes del Comité Cientifico de la revista HisPaDis: el doctor Fabio Ribero, director
de investigacion de la Escuela de Publicidad de la Universidad Sergio Arboleda y el doctor José
Rafael Salguero, coordinador de la Maestria en Disefio de la Universidad del Chimborazo en
Ecuador. Vamos, paso a paso, ampliando las fronteras de nuestra publicacion cientifica de acuer-
do con nuestros intereses en Historia, Patrimonio y Disefo.

Los contenidos de nuestro periplo editorial para esta edicién 2022-02 inician con el trabajo de
Adriana Urrea Zabala, titulado La mujer en la Edad Antigua y la Edad Media: Raices del feminis-
mo moderno; este texto presenta unas bases histéricas del movimiento feminista con roles des-
tacados desempefados por mujeres. Aborda las generalidades de la desigualdad, segun Adriana
Urrea, en contraste con un enfoque orientado a hablar de edades y sociedades en las cuales las
mujeres tienen roles destacados. El articulo no busca desestimar el feminismo ni a los autores,
busca presentar un contrastado papel histérico de la mujer.
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Continua la producciéon de David Alejandro Ramirez Lascarro, quien aborda La musica en la
Antigiiedad y en la Edad Media. El autor plantea un repaso a la historia de la musica y presenta
algunos instrumentos musicales de esos periodos, asi como la aparicién y evolucién del concep-
to musica y de las consecuentes obras musicales occidentales desde la antigua Grecia hasta la
Edad Media europea.

Como tercer texto proveniente de lo histdrico y lo patrimonial, en linea con la historia antigua,
Javier Eduardo Rodriguez Berdugo aborda La religion cristiana nicena, institucién que tras-
cendi6 la edad antigua. Es un analisis sobre la transicion del cristianismo de la antigiiedad al
medioevo: su persecucion, tolerancia y adopcién como religién del Imperio romano. Explica el
cesaropapismo y el aumento de adeptos y prelados, asi como las adopciones de canones concilia-
res que fortalecieron la doctrina y la estructura jerdrquica de la Iglesia medieval.

Anexandose a la produccion de nuevo conocimiento continua el trabajo de Jimena Andrea Acu-
fia Castro, Modelo de negocio digital: METAHEALTECH. Es un modelo de negocio digital crea-
do para la implementacion en las empresas farmacéuticas de Colombia a través de alianzas estra-
tégicas para ingresar al Metaverso. MetaHealTech esta pensado y construido para ser un espacio
unico y personalizado, enfocado en mejorar la salud y el bienestar de los cibernautas durante
el tiempo que pasan en su mundo paralelo digital, particularmente porque el 81% cree que los
sectores de la salud se veran afectados por el metaverso, por lo cual se argumenta la creaciéon de
un Avatar tnico, con el apoyo de la IA, Inteligencia Artificial, para analizar y almacenar datos.

Esta edicion finaliza con la propuesta de José Miguel Vasquez Rodriguez, quien aporta el articulo
Gnoseologia del consumidor en Colombia para las marcas de muebles y accesorios domésticos,
cuyo objetivo es comprender el perfil del consumidor digital de las marcas de muebles y acceso-
rios domésticos en Colombia. Aborda una revision bibliografica sistematica del tema con el fin
de definir el concepto de Live Shopping. Permite un primer acercamiento al entendimiento del
consumidor digital en Colombia con mayor énfasis hacia la categoria de Muebles y Accesorios,
actividad del e-commerce.

Los editores:
Jairo A. Bermudez Castillo, Ph.D. (Bogotd)
Maristela Verastegui, Ph.D. (New York)

Claudia Patricia Delgado Osorio, Mg. (Barranquilla)



