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Resumen

El presente articulo analiza el concepto de metaverso y su relacion con los nuevos modelos de mone-
tizacion digital derivados de tecnologias emergentes como blockchain, criptomonedas, NFT, Web3 y
marketplaces descentralizados. La investigacion aborda el impacto de estos entornos virtuales en las
dinamicas de interaccidn entre marcas y consumidores, especialmente dentro de la industria de la moda
urbana y las culturas digitales contemporaneas. Asimismo, se examinan las posibilidades de comerciali-
zacion, autenticidad digital y construccién de comunidades virtuales a partir de economias descentrali-
zadas y activos digitales. El estudio propone una aproximacion conceptual al metaverso como escenario
de innovacién tecnoldgica y transformacion de los modelos de negocio digitales.
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Abstract

This article analyzes the concept of the metaverse and its relationship with new digital monetiza-
tion models derived from emerging technologies such as blockchain, cryptocurrencies, NFTs, Web3,
and decentralized marketplaces. The research examines the impact of these virtual environments on the
interaction dynamics between brands and consumers, especially within the urban fashion industry and
contemporary digital cultures. It also explores the possibilities of commercialization, digital authenticity,
and virtual community building through decentralized economies and digital assets. The study proposes
a conceptual approach to the metaverse as a scenario of technological innovation and transformation of
digital business models.
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Introduccion

La transformacion digital ha generado
nuevos escenarios de interaccién econdmica,
social y cultural mediados por tecnologias
emergentes como blockchain, criptomonedas,
NFT vy plataformas descentralizadas. En este
contexto, el metaverso surge como un entorno
virtual que integra experiencias inmersivas,
economias digitales y nuevas formas de comu-
nicacion entre usuarios, marcas y comuni-
dades virtuales.

El crecimiento de estos ecosistemas digi-
tales ha permitido el desarrollo de modelos
de monetizacién basados en activos digitales,
propiedad virtual y sistemas descentralizados
de intercambio, modificando las dinamicas
tradicionales del comercio electronico y de la
publicidad digital. Asimismo, sectores como la
moda, el entretenimiento y las industrias crea-
tivas han comenzado a explorar el potencial
del metaverso como espacio de innovacion,
comercializacién y construcciéon de experien-
cias interactivas.

El presente articulo aborda una aproxima-
cién conceptual al metaverso y a los modelos
de monetizacién digital asociados a tecnolo-
gias como Web3, blockchain, NFT y marke-
tplaces descentralizados. A partir de una
revision tedrica y tecnoldgica, se analizan las
principales caracteristicas de estos entornos
virtuales, asi como sus posibilidades de aplica-
cién dentro de las dindmicas contemporaneas
de comunicacion y economia digital.

Definiendo el metaverso

El metaverso corresponde a un entorno
digital tridimensional e inmersivo donde
los usuarios interactian mediante represen-
taciones virtuales, integrando experiencias
sociales, comerciales, recreativas y econo-
micas dentro de espacios digitales interconec-
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tados. Su desarrollo ha sido posible gracias a
la convergencia de tecnologias como realidad
virtual, realidad aumentada, blockchain, inte-
ligencia artificial y sistemas de conectividad
digital.

Segtn Vega (2023), el metaverso funciona
como un espacio virtual en el que los usuarios
pueden crear avatares personalizados, parti-
cipar en experiencias compartidas y desarro-
llar procesos de interaccion mediante herra-
mientas de comunicaciéon como texto, voz y
video. Estos entornos permiten la exploraciéon
de nuevas dinamicas de socializacion y comer-
cializacién dentro de ecosistemas digitales
inmersivos.

Aunque frecuentemente se habla del
metaverso como un unico espacio digital,
en realidad existen multiples plataformas
y universos virtuales con caracteristicas
y funciones especificas. De acuerdo con
Wonderman-Thompson (2021), estos espacios
evolucionan constantemente hacia modelos
mas interconectados, donde las experiencias
fisicas y digitales tienden a integrarse progre-
sivamente.

El crecimiento del metaverso también ha
transformado las dinamicas de consumo y
comportamiento digital. Los usuarios no solo
participan como consumidores de contenido,
sino también como creadores, coleccionistas y
actores activos dentro de economias virtuales
sustentadas en activos digitales y sistemas de

monetizacion descentralizados.

Asimismo, el interés empresarial y financie-
ro alrededor del metaverso ha incrementado
significativamente durante los ultimos afios.
Empresas tecnoldgicas, industrias creativas

y marcas globales han comenzado a desarr-



ollar estrategias orientadas a la construccion
de experiencias virtuales, comercializacion de
activos digitales y fortalecimiento de comuni-

dades en entornos inmersivos.

Tipologias de metaverso

El metaverso no corresponde a una unica
plataforma o entorno homogéneo, sino a un
conjunto de espacios virtuales con diferentes
estructuras tecnoldgicas, dinamicas de inte-
raccion y modelos de gestion. Estas diferencias
permiten identificar distintas tipologias de
metaverso segtn el nivel de control, descentra-
lizacion y participacion de los usuarios dentro
de los ecosistemas digitales.

De manera general, los metaversos pueden
clasificarse en modelos centralizados y descen-
tralizados. Ambos comparten caracteristicas
relacionadas con la interaccion virtual y la
construccién de experiencias digitales; sin
embargo, presentan diferencias significativas
en aspectos como la propiedad de los activos
digitales, la gobernanza y el control de la infor-
macion.

Metaversos centralizados

Los metaversos centralizados corres-
ponden a entornos virtuales administrados
por una entidad principal, como empresas
tecnoldgicas o desarrolladores privados. En
este modelo, la infraestructura, las politicas
de funcionamiento y la gestién de los activos
digitales dependen de plataformas especificas
que regulan la experiencia de los usuarios.

Este tipo de metaverso permite ofrecer
experiencias mas controladas y organizadas,
facilitando la integracion de servicios, activi-
dades comerciales y dindamicas de entreteni-
miento dentro de un mismo entorno digital.
Asimismo, las plataformas centralizadas suelen
implementar sistemas internos de moneti-
zacion mediante la venta de bienes virtuales,
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suscripciones y servicios digitales.

No obstante, estos modelos también
generan debates relacionados con la priva-
cidad, el control de los datos y la propiedad
de los activos digitales, debido a que las deci-
siones y regulaciones son determinadas prin-
cipalmente por la entidad administradora del
ecosistema virtual.

Metaversos descentralizados

Los metaversos descentralizados se funda-
mentan en tecnologias blockchain y modelos
de gobernanza distribuidos que permiten a los
usuarios participar de manera mas activa en
la administracién y construccion del ecosis-
tema digital. En estos entornos, los activos
virtuales pueden pertenecer directamente a
los usuarios mediante sistemas de autentica-
cion y propiedad digital sustentados en NFT y
contratos inteligentes.

La descentralizaciéon favorece procesos
de transparencia, autonomia y participacion
comunitaria, permitiendo que los usuarios
interactien sin depender completamente de
una autoridad central. Ademas, estos ecosis-
temas promueven nuevas formas de economia
digital basadas en criptomonedas, finanzas
descentralizadas (DeFi) y marketplaces digi-
tales interoperables.

Sin embargo, los metaversos descentrali-
zados también enfrentan desafios relacionados
con la escalabilidad tecnologica, la seguridad
digital y la adopcion masiva por parte de
usuarios que ain no poseen conocimientos
técnicos avanzados sobre blockchain y econo-
mias digitales.
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Figura 1 (2024). Ecosistema Conceptual del metaverso
y modelos de monetizacion digital. [Ilustracion Grafi-
ca]. Bogota. Fuente: NanoBanana, Gemini.

Blockchain y economia digital

El desarrollo del metaverso y de los
entornos virtuales inmersivos se encuentra
estrechamente relacionado con la evolucién de
la tecnologia blockchain y los nuevos modelos
de economia digital descentralizada. Estas
herramientas tecnoldgicas permiten regis-
trar, autenticar y transferir activos digitales de
manera segura, transparente y sin necesidad
de intermediarios tradicionales.

La tecnologia blockchain funciona como un
sistema descentralizado de almacenamiento
y validacién de informacién compuesto por
bloques enlazados criptograficamente. Cada
bloque contiene registros verificables de tran-
sacciones y eventos digitales, lo que dificulta la
alteraciéon o manipulaciéon de los datos alma-
cenados.

Uno de los principales aportes de block-

chain consiste en la eliminacion de interme-
diarios dentro de los procesos de intercambio
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digital, permitiendo que las transacciones
sean verificadas colectivamente por los parti-
cipantes de la red. Esta caracteristica ha favo-
recido el surgimiento de nuevas dindmicas
econdmicas basadas en la descentralizacion, la
transparencia y la autonomia de los usuarios.

Asimismo, blockchain ha impulsado el
desarrollo de sistemas financieros descentra-
lizados conocidos como DeFi (Decentralized
Finance), los cuales permiten realizar opera-
ciones econdémicas mediante contratos inteli-
gentes y plataformas digitales interoperables.
Estos mecanismos facilitan procesos relacio-
nados con pagos, intercambio de activos digi-
tales, autenticacion de propiedad y monetiza-
cidn de bienes virtuales dentro del metaverso.

La evolucion de blockchain también ha
permitido el crecimiento de aplicaciones
descentralizadas o DApps, programas digitales
que operan mediante contratos inteligentes
y funcionan sin depender completamente de
servidores centralizados. Estas herramientas
amplian las posibilidades de interaccién y
comercializacion dentro de los ecosistemas
virtuales contemporaneos.

En consecuencia, blockchain se consolida



como una de las principales infraestructuras
tecnologicas para el desarrollo de economias
digitales inmersivas, proporcionando meca-
nismos de confianza, autenticidad y descentra-
lizaciéon fundamentales para la expansion del
metaverso y de los nuevos modelos de negocio
digitales.

Criptomonedas y activos digitales

Las criptomonedas representan uno de
los principales componentes de la economia
digital contemporanea y desempefian un papel
fundamental dentro de los entornos virtuales
asociados al metaverso. Estos activos digitales
funcionan mediante sistemas descentralizados
basados en blockchain, permitiendo realizar
transacciones seguras sin la intervencion de
entidades financieras tradicionales (Ogilvy
Consulting, 2022).

A diferencia de las monedas convencio-
nales, las criptomonedas operan a través de
redes distribuidas donde las transacciones
son verificadas colectivamente por los parti-
cipantes del sistema. Este modelo favorece
procesos de transparencia, seguridad y reduc-
cién de intermediarios dentro de las dinamicas
economicas digitales. Segin Ogilvy Consul-
ting (2022), las cadenas de bloques permiten
optimizar procesos financieros mediante
mecanismos descentralizados sustentados en
contratos inteligentes y validacion colectiva de
informacion.

En el contexto del metaverso, las criptomo-
nedas facilitan la compra, venta e intercambio
de bienes y servicios virtuales, asi como la
monetizacion de activos digitales dentro de
plataformas inmersivas. Los usuarios pueden
utilizar estos sistemas para adquirir articulos
virtuales, participar en economias digitales y
desarrollar procesos comerciales dentro de
comunidades interconectadas. De acuerdo con
Wonderman-Thompson (2021), las econo-
mias descentralizadas permitiran el desarrollo
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de nuevas formas de interaccién comercial y
creacion de valor dentro de los ecosistemas
virtuales.

Asimismo, el crecimiento de las criptomo-
nedas ha impulsado nuevas formas de interac-
cién econdmica relacionadas con inversiones
digitales, sistemas de pago descentralizados
y mecanismos de autenticacién financiera
en espacios virtuales. McKinsey & Company
(2023) sefiala que los entornos digitales inmer-
sivos representan oportunidades crecientes
para la expansion de economias basadas
en activos virtuales y experiencias digitales
compartidas.

Por otra parte, los activos digitales abarcan
una amplia variedad de elementos virtuales
que pueden poseer valor econéomico y simbo-
lico dentro de los ecosistemas digitales. Entre
ellos se encuentran monedas virtuales, NFT,
bienes digitales coleccionables, terrenos
virtuales, objetos de videojuegos y productos
asociados a experiencias inmersivas.

En este sentido, las criptomonedas y los
activos digitales se consolidan como elementos
fundamentales para el funcionamiento econé-
mico del metaverso, permitiendo el desarrollo
de nuevas formas de monetizacién, inter-
cambio y participacion dentro de los entornos
digitales contemporaneos.

NFTs y autenticidad digital

Los tokens no fungibles o NFT (Non-Fun-
gible Tokens) representan uno de los desa-
rrollos mas relevantes dentro de la economia
digital contemporanea y del ecosistema del
metaverso. Estos activos digitales funcionan
mediante tecnologia blockchain y permiten
certificar la autenticidad, propiedad y singu-
laridad de elementos virtuales dentro de
entornos digitales descentralizados.

A diferencia de las criptomonedas tradicio-
nales, los NFT no son intercambiables entre si
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debido a que cada activo posee caracteristicas
unicas registradas mediante contratos inteli-
gentes en la cadena de bloques. Segun Ogilvy
Consulting (2022), los NFT almacenan meta-
datos que permiten autenticar activos digitales
especificos, generando un historial verifi-
cable de propiedad y transacciones dentro del
ecosistema blockchain.

La implementacion de NFT ha transfor-
mado las dindmicas de propiedad digital en
ambitos relacionados con arte, videojuegos,
musica, moda y bienes virtuales. Estos activos
permiten que los usuarios posean articulos
digitales exclusivos, facilitando procesos de
comercializaciéon y monetizacién dentro
de plataformas inmersivas y marketplaces
descentralizados.

De acuerdo con CB Insights (2022), una
de las principales caracteristicas de los NFT
corresponde a su interoperabilidad, permi-
tiendo que los activos digitales puedan circular
entre distintos ecosistemas virtuales y plata-
formas digitales. Asimismo, la naturaleza
inmutable de blockchain garantiza la auten-
ticidad y originalidad de los activos regis-
trados, fortaleciendo la confianza dentro de
los procesos de intercambio digital.

En el contexto de la industria de la moda y
las culturas digitales contemporaneas, los NFT
han permitido la creaciéon de nuevas estrate-
gias de interaccién entre marcas y consumi-
dores. McKinsey & Company (2023) senala
que estos activos digitales favorecen la cons-
truccion de comunidades virtuales y el desa-
rrollo de experiencias exclusivas asociadas a
productos fisicos y digitales.

Asimismo, los NFT desempefian un papel
fundamental dentro del metaverso al permitir
la comercializacién de bienes virtuales como
obras de arte digitales, articulos de coleccioén,
accesorios para avatares y terrenos digitales.
Estas dinamicas han impulsado nuevas formas
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de economia creativa basadas en autenticidad
digital, exclusividad y participacion dentro de
comunidades virtuales interconectadas.

En consecuencia, los NFT se consolidan
como herramientas clave para la construccion
de modelos de monetizacion digital y sistemas
de propiedad virtual dentro de los ecosistemas
descentralizados contemporaneos.

Web3y ecosistemas descentral-
izados

La evolucion de Internet ha propiciado el
surgimiento de nuevos modelos de interaccion
digital orientados hacia la descentralizacion, la
interoperabilidad y el control de los datos por
parte de los usuarios. En este contexto surge la
Web3, considerada una nueva etapa del ecosis-
tema digital sustentada en tecnologias block-
chain, contratos inteligentes y sistemas descen-
tralizados de participacion e intercambio.

De acuerdo con Wonderman-Thompson
(2021), la Web3 representa una transfor-
macion conceptual de Internet al promover
ecosistemas digitales donde los usuarios
poseen una mayor autonomia sobre sus
activos, identidades y procesos de interaccion
dentro de plataformas virtuales. Este modelo
busca reducir la dependencia de intermedia-
rios centralizados y fortalecer dindmicas cola-
borativas sustentadas en tecnologias descen-
tralizadas.

A diferencia de modelos anteriores de
conectividad digital, la Web3 incorpora meca-
nismos que permiten la integraciéon de econo-
mias virtuales, aplicaciones descentralizadas
(DApps), NFT y criptomonedas dentro de
ecosistemas interoperables. Estas herramientas
facilitan la construccion de experiencias digi-
tales mds inmersivas y participativas dentro
del metaverso y de otros espacios virtuales
contemporaneos.



Asimismo, la Web3 favorece el desarrollo
de nuevas formas de comercializacion e inte-
raccion entre marcas y usuarios. En el caso de
la industria de la moda urbana y las culturas
digitales, estos ecosistemas permiten generar
comunidades virtuales basadas en autenti-
cidad digital, experiencias inmersivas y parti-
cipacion activa de los consumidores dentro de
procesos creativos y comerciales.

La descentralizacion promovida por la
Web3 también impulsa nuevas dinamicas
relacionadas con gobernanza digital, priva-
cidad y propiedad de los activos virtuales. Los
usuarios pueden participar en procesos de
toma de decisiones, intercambio econdémico
y construccion colectiva de contenido dentro
de plataformas sustentadas en blockchain y
sistemas distribuidos.

En consecuencia, la Web3 se consolida
como una de las principales infraestructuras
conceptuales y tecnoldgicas para el desa-
rrollo del metaverso, permitiendo la expan-
sién de ecosistemas digitales descentralizados
orientados a nuevas formas de interaccién,
monetizacion y construccion de experiencias
virtuales.

Marketplaces descentralizados

Los marketplaces descentralizados corres-
ponden a plataformas digitales que permiten
el intercambio de activos virtuales entre usua-
rios sin depender de intermediarios centrali-
zados. Estas plataformas funcionan mediante
tecnologia blockchain, garantizando procesos
de autenticidad, trazabilidad y transparencia
dentro de las transacciones digitales.

De acuerdo con el articulo, estos marke-
tplaces facilitan la comercializacion de cripto-
monedas, NFT, obras de arte digitales, objetos
virtuales y diferentes tipos de activos digi-
tales unicos, fortaleciendo nuevas dinamicas
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economicas dentro de los ecosistemas descen-
tralizados contemporaneos. La descentrali-
zacion permite que los usuarios mantengan
mayor control sobre sus activos y operaciones
digitales.

Segtin Vega (2023), este tipo de plataformas
promueve modelos de interaccion sustentados
en autonomia, propiedad digital y participa-
cion activa delas comunidades virtuales dentro
de los procesos de intercambio y comercializa-
cion.

Entre las principales caracteristicas de los
marketplaces descentralizados se encuentran
la transparencia de las transacciones, la inte-
roperabilidad de activos digitales y la elimina-
cion de intermediarios tradicionales. Gracias
a blockchain, los usuarios pueden verificar el
historial de propiedad y autenticidad de los
activos digitales registrados dentro de estas
plataformas.

Uno de los ejemplos mas representativos
corresponde a OpenSea, plataforma especia-
lizada en la compra, venta y exploracion de
NEFT. Segtin elEconomista.es (2021), OpenSea
alcanz6 un importante crecimiento dentro del
ecosistema blockchain, consoliddndose como
uno de los marketplaces mas relevantes para
la circulacion de activos digitales y colecciona-
bles virtuales.

Asimismo, los marketplaces descentrali-
zados han generado nuevas oportunidades
para artistas, disenadores, marcas y creadores
digitales, permitiendo monetizar contenidos
virtuales y construir comunidades alrededor
de experiencias digitales inmersivas. En el caso
de las industrias creativas y de la moda digital,
estas plataformas facilitan procesos de comer-
cializacién basados en exclusividad, autenti-
cidad y participaciéon comunitaria.
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En consecuencia, los marketplaces descen-
tralizados representan uno de los principales
motores de la economia digital contempo-
ranea, promoviendo nuevas formas de inter-
cambio, propiedad y monetizacion dentro de
los ecosistemas virtuales asociados al meta-
verso y la Web3.

Propiedad intelectual en el
metaverso

El crecimiento del metaverso y de los
ecosistemas digitales inmersivos ha generado
nuevos desafios relacionados con la protec-
cidn de la propiedad intelectual, especialmente
frente a la circulacion de activos virtuales,
contenidos digitales y procesos de comercia-
lizaciéon descentralizada. En estos entornos
virtuales, conceptos como autoria, autenti-
cidad y propiedad adquieren nuevas dimen-
siones debido a la interaccion entre tecnolo-
gias blockchain, NFT y plataformas digitales
interconectadas.

De acuerdo con Castro Acuna (2023), uno
de los principales retos consiste en garantizar
mecanismos de proteccion para marcas, obras
digitales y activos virtuales dentro de esce-
narios donde las dinamicas de intercambio
superan las fronteras fisicas y territoriales
tradicionales.

Asimismo, el articulo sefiala que la protec-
cién de activos digitales requiere considerar
aspectos relacionados con licencias de uso,
monitoreo de marcas, autenticidad de conte-
nidos y derechos asociados a procesos de
comercializaciéon dentro de Internet y plata-
formas inmersivas. Estas dindmicas resultan
fundamentales para empresas y creadores
que buscan posicionar productos y servicios
dentro del metaverso.

Los NFT han desempefiado un papel rele-

vante en este contexto debido a que permiten
autenticar activos digitales mediante registros
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unicos e inmutables sustentados en block-
chain. Segun Ogilvy Consulting (2022), estos
mecanismos facilitan procesos de certificacion
y trazabilidad de contenidos digitales dentro
de los ecosistemas descentralizados.

Sin embargo, la expansion del metaverso
también plantea interrogantes relacionados
con jurisdiccién, regulaciéon internacional
y alcance legal de los derechos de propiedad
intelectual en espacios virtuales globali-
zados. Castro Acufia (2023) menciona que
en Colombia uno de los caminos para forta-
lecer esta proteccién corresponde a meca-
nismos desarrollados por la Superintendencia
de Industria y Comercio, aunque el marco
normativo ain se encuentra en proceso de
adaptacion frente a estas nuevas dinamicas
digitales.

En consecuencia, la propiedad intelectual
en el metaverso se consolida como un campo
de analisis en constante evolucion, donde
convergen aspectos tecnoldgicos, juridicos y
economicos relacionados con la autenticidad,
circulacién y monetizacion de activos digitales
dentro de los nuevos ecosistemas virtuales.

Conclusiones

El desarrollo del metaverso y de las tecno-
logias asociadas a la Web3 ha transformado
significativamente las dindmicas de interac-
cién, comercializacion y construccién de
experiencias digitales dentro de los ecosis-
temas contemporaneos. Tecnologias como
blockchain, criptomonedas, NFT y marke-
tplaces descentralizados han permitido la
consolidacién de nuevos modelos de mone-
tizacion sustentados en la propiedad digital,
la descentralizacion y la interoperabilidad de
activos virtuales.

El analisis realizado evidencia que el meta-
verso representa un escenario de innovacién
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tecnolodgica con impacto creciente en sectores
como la moda, el entretenimiento, la publi-
cidad y las industrias creativas. De acuerdo con
Wonderman-Thompson (2021) y McKinsey
& Company (2023), estos entornos virtuales
favorecen nuevas formas de interaccion entre

marcas y consumidores, permitiendo la cons-
truccién de comunidades digitales y experien-
cias inmersivas orientadas a la participacion
activa de los usuarios.

Asimismo, la implementacién de tecnolo-
gias blockchain y sistemas descentralizados ha
generado nuevas posibilidades para la auten-
ticacion, comercializaciéon y circulacién de
activos digitales dentro del metaverso. Los
NFT vy las criptomonedas se consolidan como
herramientas fundamentales para el desarrollo
de economias virtuales basadas en transpa-
rencia, exclusividad y propiedad digital.

Sin embargo, el crecimiento de estos ecosis-
temas también plantea desafios relacionados
con regulacion, privacidad, propiedad inte-
lectual y accesibilidad tecnoldgica. La rapida
evolucion de los entornos digitales exige el
fortalecimiento de marcos normativos y estra-

Figura 2 (2024).Representacion creativa de la in-
mersion en el metaverso. [Ilustracion Grafica]. Bogota.
Fuente: NanoBanana, Gemini.

tegias de adaptacion que permitan garantizar
procesos mas seguros y sostenibles dentro de
las economias virtuales contemporaneas.

Finalmente, el metaverso y los modelos
de monetizacion digital asociados a la Web3
representan una transformacion significativa
en la manera en que las personas interactuan,
consumen contenido y generan valor dentro de
los ecosistemas digitales. Su evolucion conti-
nuara redefiniendo las dindmicas econémicas
y culturales de los entornos virtuales durante

los préximos afos.
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